
СИЛАБУС  

з навчальної дисципліни  

«Маркетинг» 

 

№ Назва поля Детальний контент, коментарі 

1 Назва факультету Інформаційно-аналітичних технологій та менеджменту 

2 Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) 

3 Назваспеціальності 051 Економіка  

4 
Тип і назва освітньої 

програми 
Освітньо-професійна програма «Економічна кібернетика» 

5 Назва дисципліни Маркетинг 

6 
Кількість ЄКТС 

кредитів 
5 

7 

Структура 

дисципліни (розподіл 

за видами та 

годинами навчання) 

Лекцій – 30 годин, практичні заняття – 18 годин, лабораторні 

роботи – 12 годин, самостійна робота – 80 годин, консультації – 

10 годин.  

Семестровий контроль – комбінований екзамен 

8 
Графік вивчення 

дисципліни 
Курс – 3, семестр – 6 

9 
Передумови для 

вивчення дисципліни  

Передумовою вивчення дисципліни є раніше здобуті 

компетентності та результати навчання з 

дисциплін:Мікроекономіка, Макроекономіка, Економічний 

аналіз, Економіка підприємства 
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Анотація дисципліни 

 

 

Лекції 

Змістовий модуль І. Характеристика системи маркетингу та 

маркетингових досліджень у сучасному турбулентному 

зовнішньому середовищі 

Тема 1. Сучасна концепція маркетингу. 

Тема 2. Маркетинг як відкрита мобільна система. Моделі та 

інноваційні технології маркетингу.  

Тема 3.Маркетингові дослідження. Зовнішнє середовище 

підприємства. Маркетингова інформаційнасистема. 

Тема 4. Методи проведення маркетингових досліджень. 

Тема 5. Технологія проведення  маркетингових досліджень. 

Тема 6. Прикладні питання маркетингових досліджень. 

Змістовий модуль ІІ. Комплекс маркетингу. Організація та 

планування маркетингу на підприємстві 

Тема 7. Маркетингова товарна політика. 

Тема 8. Впровадження на ринок нового товару. 

Тема 9. Маркетингова цінова політика. 

Тема 10. Формування остаточної ціни. 

Тема 11. Маркетингова політика розподілу.  

Тема 12. Маркетингова політика комунікацій. 

Тема 13. Організація маркетингу на підприємстві. 

Тема 14. Розробка стратегії й тактики маркетингу. 

Тема 15. План і контроль маркетингової діяльності. 

Практичні заняття 

1. Сегментація, ємність ринку. Прогнозування попиту на 

споживчі товари.  



2. Оцінка рівня конкурентоспроможності фірми. 

3. Портфельний аналіз фірми.  

4. Оцінка конкурентоспроможності товару. 

5. Розрахунок ціни товару.  

6. Оцінка ефективності маркетингової діяльності фірми.  

Лабораторні роботи 

1. Маркетингові дослідження переваг покупців. 

2. Прогнозування попиту на ринку. 

3. Дослідження ринку збуту. 

Самостійна робота 

1.Вивчення теоретичного матеріалу з використанням конспекту та 

навчальної літератури. 

2. Підготовка до практичних занять. 

3. Підготовка до виконання лабораторних робіт. 

4. Підготовка наукового матеріалу (тези доповідей, статті) та їх 

опублікування. 

5. Підготовка двох контрольних модульних робіт 
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Компетентності, 

знання, вміння, 

розуміння, якими 

оволодіє здобувач 

вищої освіти в 

процесі навчання 

 

Загальні компетентності (ЗК) 

ЗК8. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 

різних джерел.  

ЗК11. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

Спеціальні (фахові) компетентності (СК) 

СК4. Здатність пояснювати економічні та соціальні процеси і 

явища на основі теоретичних моделей, аналізувати і змістовно 

інтерпретувати отримані результати.  

СК11. Здатність обґрунтовувати економічні рішення на основі 

розуміння закономірностей економічних систем і процесів та із 

застосуванням сучасного методичного інструментарію.  

СК13. Здатність проводити економічний аналіз функціонування 

та розвитку суб’єктів господарювання, оцінку їх 

конкурентоспроможності 
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Результати навчання 

здобувача вищої 

освіти 

Програмні результати навчання (РН) 

РН1. Асоціювати себе як члена громадянського суспільства, 

наукової спільноти, визнавати верховенство права, зокрема у 

професійній діяльності, розуміти і вміти користуватися власними 

правами і свободами, виявляти повагу до прав і свобод інших 

осіб, зокрема, членів колективу.  

РН2. Відтворювати моральні, культурні, наукові цінності, 

примножувати досягнення суспільства в соціально-економічній 

сфері, пропагувати ведення здорового способу життя.  

РН3. Знати та використовувати економічну термінологію, 

пояснювати базові концепції мікро- та макроекономіки.  

РН4. Розуміти принципи економічної науки, особливості 

функціонування економічних систем.  

РН5. Застосовувати аналітичний та методичний інструментарій 

для обґрунтування пропозицій та прийняття управлінських 

рішень різними економічними агентами (індивідуумами, 

домогосподарствами, підприємствами та органами державної 

влади).  

РН7. Пояснювати моделі соціально-економічних явищ з погляду 

фундаментальних принципів і знань на основі розуміння 



основних напрямів розвитку економічної науки.  

РН8. Застосовувати відповідні економіко-математичні методи та 

моделі для вирішення економічних задач.  

РН9. Усвідомлювати основні особливості сучасної світової та 

національної економіки, інституційної структури, напрямів 

соціальної, економічної та зовнішньоекономічної політики 

держави.  

РН10. Проводити аналіз функціонування та розвитку суб’єктів 

господарювання, визначати функціональні сфери, розраховувати 

відповідні показники, які характеризують результативність їх 

діяльності.  

РН11. Вміти аналізувати процеси державного та ринкового 

регулювання соціально-економічних і трудових відносин.  

РН12. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання 

практичних завдань та змістовно інтерпретувати отримані 

результати.  

РН13. Ідентифікувати джерела та розуміти методологію 

визначення і методи отримання соціально-економічних даних, 

збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати 

економічні та соціальні показники. 

РН14. Визначати та планувати можливості особистого 

професійного розвитку.  

РН15. Демонструвати базові навички креативного та критичного 

мислення у дослідженнях та професійному спілкуванні.  

РН16. Уміти використовувати дані, надавати аргументацію, 

критично оцінювати логіку та формувати висновки з наукових та 

аналітичних текстів з економіки.  

РН17. Виконувати міждисциплінарний аналіз соціально-

економічних явищ і проблем в однієї або декількох професійних 

сферах з врахуванням ризиків та можливих соціально-

економічних наслідків.  

РН19. Використовувати інформаційні та комунікаційні технології 

для вирішення соціально-економічних завдань, підготовки та 

представлення аналітичних звітів.  

РН21. Уміти абстрактно мислити, застосовувати аналіз та синтез 

для виявлення ключових характеристик економічних систем 

різного рівня, а також особливостей поведінки їх суб’єктів  
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Система оцінювання 

відповідно до 

кожного завдання 

для складання 

екзамену 

Система оцінювання успішності здобувачів вищої освіти з 

дисципліни передбачає поточний та семестровий контроль. 

Поточний контроль здійснюється під час проведення різних 

видів навчальних занять і має на меті перевірку рівня знань 

здобувачів вищої освіти з відповідної дисципліни. Проведення 

поточного контролю здійснюється під час навчальних занять, а 

оцінювання успішності здобувачів вищої освіти визначається 

робочою програмою навчальної дисципліни (РПНД). Види 

поточного контролю визначаються даною РПНД.  

Підсумковий контроль – контрольні заходи, що передбачають 

встановлення відповідності (вимірювання, оцінювання) здобутих 

особою результатів навчання вимогам освітньої програми у 

частині відповідного  освітнього компонента. 

Підсумковий контроль з даної дисципліни проводиться у формі 



комбінованого екзамену.  

Комбінований екзамен може проводитись у двох видах:  

– письмова відповідь на екзаменаційний білет з подальшою 

усною відповіддю екзаменатору;  

– підсумковий тест (комп’ютерний/бланковий) з подальшою 

усною відповіддю екзаменатору.  

Провідний лектор допускає здобувача вищої освіти до складання 

екзамену з дисципліни, якщо він виконав усі види робіт, які 

передбачені РПНД в даному семестрі, та отримав кількість балів, 

не менше ніж встановлений мінімум.  

Оцінка Oд з дисципліни, за якою передбачено складання 

комбінованого екзамену, визначається за формулою: 

𝑂д = 0,6 ∙ 𝑂сем + 0,4 ∙ 𝑂екз 
 де   Осем – сумарна кількість балів, отриманих здобувачем вищої 

освіти протягом семестру (від 1 до 100 балів), що визначається за 

формулою: 

𝑂сем = ∑𝑂𝑖 ; 
Oекз – кількість балів, отриманих здобувачем вищої освіти на 

екзамені (від 1 до 100 балів). 

Якщо здобувач вищої освіти не виконав усі види робіт, які 

передбачені РПНД в даному семестрі, викладач має право не 

допустити здобувача вищої освіти до складання екзамену. У разі 

недопуску здобувача вищої освіти до екзамену він вважається 

таким, що має академічну заборгованість. 

У такому випадку викладач у відомість обліку успішності даному 

здобувачу вищої освіти виставляє оцінку за роботу в семестрі з 

даної дисципліни з ваговим коефіцієнтом 0,6, що розраховується 

за формулою: 

𝑂д = 0,6 ∙ 𝑂сем 

При формуванні оцінок Oд, Oсем та Oекз округлення проводиться 

до цілого за правилами математики. 
Оцінювання навчальних досягнень здобувачів з дисципліни 

здійснюється за національною шкалою (відмінно, добре, 

задовільно, незадовільно), 100-бальною шкалою та шкалою ЄКТС 

(А, В, С, D, E, FX, F) 
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Якість освітнього 

процесу 

Політика академічної доброчесності серед здобувачів у ХНУРЕ 

передбачає консультування щодо вимог з написання письмових 

робіт із наголошенням на принципах самостійності, коректного 

використання інформації з інших джерел та уникання плагіату, а 

також правил опису джерел та оформлення цитувань.  

Оновлення контенту дисципліни відбувається наприкінці 

попереднього семестру за ініціативою провідного лектора з 

урахуванням наукових інтересів здобувачів вищої освіти. 

Щорічно перегляд та оновлення змісту освітнього компоненту 

здійснюється з урахуванням результатів анкетування 

стейкхолдерів, обговорюється на засіданнях кафедри та 

схвалюється гарантом освітньо-професійної програми. Провідний 

лектор визначає, які сучасні практики та наукові досягнення слід 

використовувати в освітньому процесі 

15 Методичне 1.Конспект лекцій з дисципліни «Маркетинг» для здобувачів 
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